«La costruzione condivisa della Vision potente di Lizzano in Belvedere»

Parte prima




Gli elementi identitari emersi: @ Passo - ldentita Profonda

Comunita di
montagna autentica,
con forte senso di
appartenenza.

Ambiente naturale di
pregio, boschi, aria
buona, acqua,
silenzio.

Qualita della vita non
misurabile solo coni
servizi urbani

» una comunita che si rigenera senza snaturarsi.

=

Relazionifiduciarie: Luoghi e case

ci si conosce, Ci si diffuse, che possono
aiuta. tornare avivere.




Le motivazioni per restare: © Passo - Per chi € nato qui

possibilita di
lavorare senza

dover scendere

/ in citta

servizi minimi
garantiti (sanita,
scuola, trasporto,
digitale)

orgoglio e

identita locale

come forza
positiva

» Lizzano deve diventare un luogo dove

infrastrutture : L rimanere non € una rinuncia, ma una scelta
case disponibili
moderne ma a

el e a prezzi possibile e dignitosa
accessibili
montagna

comunita viva,
che accoglie,

organizza, PERCHE
produce iniziative RESTARE?
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Le motivazioni per arrivare:

vivere immersi nella
natura ma connessi

/ digitalmente

equilibrio vita-

lavoro migliore della
citta

un modello di
comunita
collaborativa e
accogliente

servizi “leggeri ma
sicuri” (trasporto,
assistenza, sport,
cultura)

© Passo - Per chi vuole arrivare

possibilita di avviare
piccole imprese,
lavoro ibrido, turismo
di comunita

» Lizzano deve attrarre chi cerca un nuovo
modo di vivere: semplice, europeo,

case gia pronte, .

rigenerate, sicure, sostenibile.

efficienti

PERCHE
ARRIVARE?




VISIONE

O Passo -La Vision 2050






La Mappa della

Trappola Sistemica

1 Crisidelle
forme tradizionali
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E) Crisi
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Meno cura del
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eilcicloriparte

La Mappa della Trappola
Sistemica (sintesi)

’

cheriduce ancora
turismo e nuovi

abitanti
Crisi del turismo indebolisce ’economia:
= cheriducei servizi
-> che accelera lo spopolamento
. . . cheriduce
- cheindebolisce la comunita ulteriormente

> che riduce volontariato e iniziative attrattivita

> che peggiora il paesaggio e 'ambiente sociale
- cheriduce ulteriormente attrattivita
- cheriduce ancora turismo e nuovi abitanti
5 eil i .
eil cicloriparte che peggiora il

paesaggio e
l’ambiente sociale

~

d Crisi del turismo

indebolisce
l’economia:

cheriduce
volontariato e
iniziative

-

Y

cheriducei
servizi

che accelera lo
spopolamento

che indebolisce
la comunita



RIGENERAZIONE




6
+ interesse per
nuovi investimenti

La Mappa di Rigenerazione

7 5 Aumento della 1 + occastonid Kyi
+ ulteriori + famiglie rete Internet Internet collaborazioni friiano
energie green . . performante 4 Nuovi docenti
in arrivo
) 7 La scuola locale
R3 Energia e Spinge a ulteriori 2 si stabilizza
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7) Come si intrecciano i cicli
positivi: la “Mappa del Progetto
di transizione in H2”

Comunita Accogliente

> che migliora la partecipazione sociale

> che aumenta Innovazione Sociale

> che introduce nuove competenze nella comunita
> che crea progetti innovativi

> che migliora la qualita dei servizi

> che crea alleanze con comuni limitrofi

> usa una Rete Internet performante

> per migliorare la coesione sociale

> che valorizza la Comunita Accogliente e il ciclo riparte.

eilciclo ﬂuna Comunita

. riparte.

che valorizzala
Comunita
Accogliente

che
migliora la
coesione
sociale

che usa
una Rete
Internet

che crea
alleanze

Accogliente

S

che migliorala
partecipazione
sociale

che
aumenta
Innovazione
Sociale

che introduce
nuove
competenze

che crea
progetti
che

innovativi
migliora la ’
qualita dei

servizi






A -Turismo in declino

Economia Creativa, Appennino Green, Agricoltura Innovativa, Alleanze

B - Popolazione/servizi

Digitale, Scuola, Comunita Accogliente, Servizi di Prossimita, Alleanze

C - Accessibilita

Appennino Accessibile, Digitale, Alleanze, Servizi Prossimita

D -Volontariato

Comunita Accogliente, Capitale Sociale, Economia Creativa, Scuola

E - Agricoltura/paesaggio

Appennino Green, Agricoltura Innovativa, Economia Creativa, Alleanze

R+1 - Digitale

Digitale, Alleanze, Scuola

R+2 - Comunita

Comunita Accogliente, Capitale Sociale, Scuola

R+3 - Energia

Appennino Green, Alleanze, Agricoltura Innovativa

R+4 - Cooperazione

Alleanze, Green, Servizi Prossimita

R+5 - Creativita

Economia Creativa, Com. Accogliente, Capitale Sociale, Scuola

R+6 - Scuola

Scuola, Digitale, Com. Accogliente




